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Cze§¢! Nazywam sie Radostaw Tatara i ucze jak budowac
skuteczne i kreatywne kampanie reklamowe w mediach
spotecznoSciowych.

NajczeSciej przychodzg do mnie przedsigbiorcy,
freelancerzy i osoby, ktére chcqg nauczy¢ sie marketingu.

Pytajg mnie jak do tego podejs¢, jak systematycznie
zdobywa¢ nowych klientdw, jak skalowa€ swdj biznes,

jak bez pomocy agencji ustawia¢ reklamy na Facebooku,
zeby byty skuteczne i nie przepalaty budzetu
reklamowego.

yand

% BEZ DUZYCH BUDZETOW
X BEZ AGENCJI MARKETINGOWYCH
X BEZ STRESU I CHAOSU

X BEZ SKOMPLIKOWANYCH DZIAtAN




Przez 8 lat mojej przygody z marketingiem zebratem sporo

doswiadczenia.

A

Zaczynatem w rodzinnym sklepie e-commerce, pdzniej w marketingu

nieruchomosci, przez prace dla duzych polskich agenciji.

W maju 2022 postanowitem zatozy€ wiasng agencije, ktérg prowadze po
dzi$ dzief, jednak tak naprawde zawsze chciatem uczy€ marketingu i
pomagac ludziom rozwija¢ ich wiasne projekty.

DZIS POMAGAM OSIAGAé IM TAKIE EFKETY
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O Wyniki
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W branzy nieruchomosci

TAKIE StOWA OTRZYMUJE PO WSPOLNYCH
KONSULTACJACH I MENTORINGACH

Wiec tak - od razu moge napisac,
Ze nasza ostatnia konsultacja
pouktadata mi w gtowie. U mnie
byt ten problem, ze pomystéw
mam za duzo & A po takiej
rozmowie wiem juz na czym
powinnam skupiac sig najbardziej
= Dodatkowo mega sie ciesze,
ze w trakcie rozmowy udato

nam sie wskazac kilka rzeczy,
ktére wiasnie bytyby u mnie

do wprowadzenia i dobrze ze
powiedziate$ mi tez, co robie
prawidfowo zebym wiedziala, co
moge kontynuowac dalej.

Dziekuje tez za rady odnognie
reklam - na pewno sig przydadzg i
bede je testowac =

Takze dzigki za rozmowe =

Dzieki Radek za konsultacje,
naprawde otworzyta mi oczy

na wiele schematdw ktére sa
wazne aby zrobi¢ dobrg reklame
i ze ustawienie przyciskow w
menadzerze reklam to dopiero
wierzchotek gory lodowej aby
reklama byta skuteczna !

Fajnie ze udato nam sie omowié
wiele kwestii i licze na dalsza
owocng Wspolprace

Skorzystatam z pomocy Radka
podczas konsultacji 1:1 i bardzo
polecam te forme wsparcia — juz
od pierwszej chwili rozmowy czué
i stychac, ze po drugiej stronie ma
sie profesjonaliste.

Radek utwierdzit mnie w tym, ze
moja strategia jest zaplanowana
sensownie i pomogt spojrzec

na moj produkt cyfrowy z innej
perspektywy.

Przemity kontakt i rzeczowe
wsparcie!

Polecam skorzystanie ze wsparcia
Radka. Widac ze zna sie na tym

co robi, potrafi doradzic aby
reklamy byly skuteczniejsze,
mozna zrozumiec opcje ktorych
sie wczesniej nawet nie znato.
Polecam! =

Dzisiejsze spotkanie bardzo mega’
Odswiezytes mi spojrzenie na
marketing, nowe dziatania, na co
zwroci¢ uwage! Dobra robota, oby
tak dalej! Jak najbardziej polecam

s

Dzieki za dzisiejsze spotkanie,
bardzo duzo mi rozjasnites. Wiem
juz mniej wiecej jak dziatag,

mam jaki$ plan w gtowie. Pora
go realizowac i sprawdzi¢ czy
zadziata. Dzieki za pomoc

&

Bardzo dziekuje za petng
zaangazowania wspdlng
godzinke. Wybrzmiato wiele
wartosciowych, dopasowanych do
moich potrzeb tresci. Mam glowe
petna pomystow i kilka spraw do
przemyslenia... Wtasnie tego w
tym momencie potrzebowatam

- spojrzenia na moja codzienng
prace osoby z zewnatrz, ktéra zna
sie na rzeczy.

Jestem pewna, ze nie byto to
ostatnie spotkanie &

L)

Dziekuje Ci!

To ja Tobie dziekuje =~ ==
v

Czesc €2

Dzieki za spotkanie!

Gdyby nie to nigdy bym sie nie
zdecydowat! ==

Dziatamy | &y & &

Dotknij

przytrzymaj, aby zareagowac



Ty tez mozesz

stworzy¢ skuteczng kampanie
reklamowaq dla swojej firmy, ktora
kazdego dnia bedzie pozyskiwac
dla Ciebie nawet 20 potencjalnych
klientow,  bez udziatu agenc;ji
reklamowych i < bez wydawania
duzych budzetdow na start!

730 361 066
agencja@adspoint.pl
@radoslaw.tatara
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WPROWADZENIE

Bez zbednego przedtuzania i bujnych opowiesci, bo doskonale wiem, ze chcesz
wyciqgnq¢ z tego materiatu konkret!

ALE UWAGA |

Z gory powiem, ze ten krotki e-book to nie bedzie ztoty srodek i przepis na to
“jak zrobi¢ super kampanie i zarobi¢ milion dolaréow.”

Takich rzeczy nie ma. A sam poradnik ma raczej wskazaé droge i pokazag kilka
dobrych praktyk, bo o kampaniach to ludzie piszq cate ksigzki i uczqg sie latami.

Tak czy inaczej jestem przekonany,
ze wyciggniesz z tego fajng
wartosc!

Lecimy B



KROTKIE INFO
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Samo ustawienie reklamy to banat i jakieS 10% sukcesu zaraz pokaze Ci
dlaczego =

Temat pierwszy czyli cos co wiekszos¢ chce pomingé,
bo kazdy o tym wie, a nie stosuje.

Ty tego nie réb, bo przeciez chcesz zrobi¢ skuteczng kampanieg, a nie zrobisz
takiej jak nie bedziesz wiedziec¢ co sprzedajesz, komui po co. %9

ZANIM WEJDZIESZ DO
MANAGERA REKLAM

/

Tematow, ktore
musisz ogarngé




Kto jest Twoim idealnym klientem?

Okreslenie demograficznych cech, takich jak wiek, ptec,
lokalizacja, wyksztatcenie.

Jakie sq potrzeby i problemy Twojej grupy
docelowej?

Zrozumienie konkretnych wyzwanf, ktére Twoi potencjalni klienci
chcieliby rozwigzac.

Jakie sq zainteresowania i pasje Twojej grupy
docelowej?

Poznanie ich preferenciji, hobby oraz tematbdw, ktére ich interesujq.

Gdzie i jak Twoja grupa docelowa spedza czas
onlinei offline?

Identyfikacja miejsc, platform spotecznoSciowych, wydarzen, na ktérych
mozna ich spotkac.

Jakie sq ich cele i motywacje?

Zrozumienie, co napedza Twojg grupe docelowq, jakie cele chcq
osiggnqg¢ i dlaczego.

KROTKIE INFO

Zwykle méwimy o tym kto jest naszym klientem ale czesto bardzo waznym
pytaniem jest jeszcze to, kto naszym klientem NIE JEST
Pomysl o tym, bo jeszcze nam sie przyda.

Super wiesz juz znacznie wigcej o swoim kliencie

AN\



Co z produktem?

Zastandéw sig teraz, czy Twodj produkt lub ustuga sq dobrze dopasowane do
Twojego idealnego klienta. Jak to zrobic? 9

Sprawdz |

Jakie problemy rozwiqzuje ten produkt?

Precyzyjne zidentyfikowanie problemow, ktére produkt
ma poméc klientom rozwigzag.

Jakie sq unikalne cechy i korzysci tego produktu?

Wyrdznienie tego, co czyni produkt wyjgtkowym i dlaczego klienci
powinni go wybrac.

Jakie sq gtowne funkcje i specyfikacje tego
produktu?

Opisanie konkretnych cech technicznych i funkciji, ktére oferuje
produkt.

Jak produkt wpasowuje si¢ w zycie i potrzeby
klientow?

Zrozumienie, jak produkt integruje sie w codzienne zycie klientow i
dlaczego jest dla nich istotny.

Gotowe? To spojrz teraz na Twojg konkurencje ©

Co jezeli okaze sig, ze Twoj produkt niczym sig nie wyrdznia?

Twoja konkurencja robi to samo wiec wypadatby co$ z tym zrobic ...

Tylko co...

AN\



PAMIETAJ
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Liczysz sige Ty i Twoja firma, to Ciebie majg zapamigtac!

Jezeli okaze sig, ze Twoj produkt jest taki sam jak inne
na rynku i nie wiesz jak go wyroznic to prosze.

Przygotowatem cos co Ci w tym pomoze %

OTO STRATEGICZNA KARTA
WYROZNIENIA PRODUKTU

WOW.

Korzystaj mqgdrze .




Unikalnosé i innowacyjnosé

Czy produkt wprowadza nowq funkcje lub rozwigzanie na rynku? Czy
zawiera unikalne cechy, ktérych konkurencja nie posiada?

Personalizacja

Czy produkt oferuje mozliwo$¢ personalizacji lub dostosowania do
indywidualnych potrzeb klientéw?

Ekologia

Czy produkt posiada cechy zwigzane z ochronqg srodowiska?

Cena i wartosé¢ wzgledem konkurencji

Czy produkt oferuje lepszg cene lub wigkszg warto§¢ w poréwnaniu do
innych produktéw na rynku?

Obstuga klienta i dostepnosé

Jakie dodatkowe ustugi lub wsparcie oferuje produkt w zakresie obstugi
klienta?

Wizerunek marki i historia produktu

Czy produkt jest zwiqgzany z silnym wizerunkiem marki lub ma unikalng
historie?

Recenzje i rekomendacje

Jakie opinie majq klienci na temat produktu? Czy istniejg pozytywne
recenzje lub rekomendacje?

Przyktady zastosowan i opowiesci sukcesu

Czy mozna przedstawic przyktady, w ktorych produkt spetnit
oczekiwania klientdw i przyniost im sukces?

JesteSmy na dobrej drodze! &

Wiesz juz kto jest Twojg grupg docelowq i masz dopasowany produkt, ktory
wyrdznia sie na tle konkurenciji.

Po woli mozemy is¢ do reklam

Tylko pytanie...

A



CO WtASCIWIE CHCESZ
OSIAGNAC?
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Wiem, ze przecigqgam ale... &
Zastanow sige czego oczekujesz od swojej kampanii.
W tym momencie wiekszo$¢ odpowiada. Sprzedaz! Zwigekszy¢ sprzedaz!

Zeby to sie jednak stato zobacz jok wyglgda typowy proces zakupowy, bo
rzadko kiedy kto$ przychodzi i kupuje!

Nawet jezeli tak sie z pozoru dzieje to w gtowie takiego klienta zaszto kilka
proceséw, ktére mogty trwac juz od dawana.

POZIOMY
SWIADOMOSCI
KLIENTOW

To Ci sie MEGA
przyda




NieSwiadomi problemu

W tym etapie klient nie jest Swiadomy istniejgcego problemu lub potrzeby. Nie
ma swiadomosci, ze istnieje jakis inny model postepowania.

Swiadomi problemu

Klient zdaje sobie sprawe, ze istnieje jakis problem lub potrzeba, ktéry warto by
byto rozwiqzaé. Rozpoczyna poszukiwanie informacji na ten temat.

Swiadomi rozwiqgzan
Klient dowiaduje sig o istniejgcych rozwigzaniach, ktére mogqg pomoc w

rozwigzaniu jego problemu lub spetnieniu potrzeb. Rozpoczyna badanie
dostepnych opciji.

Rozwazanie rozwigzan

W tym etapie klient aktywnie poréwnuje rézne dostepne rozwigzania, analizuje
ich zalety i wady oraz zastanawia sig, ktére najlepiej spetni jego potrzeby.

Decyzja i zakup
Klient dokonuje decyzji zakupowej, wybierajgc konkretny produkt lub ustuge,
ktérg uwaza za najodpowiedniejszq do zaspokojenia swoich potrzeb.

POZIOM SWIADOMOSCI
DETERMINUJE CALA
KOMUNIKACJE!

Dlatego tak wazne jest, zeby to wiedziec!
Pomysl o tym, bo jeszcze nam sie przyda.

Od tego zalezq teksty, grafiki, a nawet cele reklamowe,
ktore zaraz bedziemy wybieraé

A



AN\

CODALEJ?

ZASZLISMY JUZ TAK DALEKO, ZE CHYBA PORA
WEJSC DO MANAGERA REKLAM

Nie bede przekonywat Cie, ze warto z niego korzysta¢ zamiast z opcji
promuj post.

ALE UWAGA |

Nie pokaze Ci tez jak go zatozy€ i jak krok po kroku z niego korzystac.

Ten poradnik miatby chyba z 500 stron wiec lepiej le€ na YouTube.

Powiem CI jednak o kilku podstawowych tematach
i czestych btedach.

Zdradze tez kilka ciekawostek, ktore czesto znales¢ jest
trudno i nie kazdy si¢ nimi dzieli takze lecimy z tematem.

Pierwszy krok jest
super istotny |




WYBIERZ CEL 7
REKLAMOWY %

Zobacz...duzo ich jest i tatwo popetnic biqd

Co wiecej kazdy z nich mozna UtwGrz nowakampaniy | Nowy zestan rekiam kb nowa rekima
optymalizowac¢ pod kolejne... Wybierz cel kampanii

Ty jednak btedu nie zrobisz, bo wiesz co D . —j
chcesz osiggnqc, do kogo kierujesz - . ==
kampanig i na jakim poziomie Swiadomosci — e

jest Twoj klient.

] Sprzedad Zalecane zastosowanie:

stow Idika o tym jak dzlata —
q Igorytm. :::::.:mw\amlmlnwamﬂ

Obserwatory na Instagramie

Wybierajgc cel mysl o porzqdnych zachowaniach.
Przyktadowo:
Twoja grupa docelowa to 200 000 oséb.

Wybierajgc cel Ruch, optymalizacja na klikniecie - Facebook bedzie skupiat sig
na osobach, ktére z najwigkszym prawdopodobiefistwem klikng w reklame.

Co dalej? Nic - dla algorytmu sprawa jest jasna, kto§ chce jak najwigcej
kliknie¢, dobrych ztych, przypadkowych, nie wazne - byle z grupy docelowe;j.

Naprawde tego
chcesz? =




RACZEJ NIE.
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Lepiej juz wybrac¢ cel ruch i optymalizacje pod wyswietlenia strony. Wéwczas
Facebook skupi sie na osobach, ktére z najwigkszym prawdopodobienstwem
klikng w reklame i wyswietla Twojq strone co znaczy, ze troche tam posiedzq,
ich poziom zainteresowania jest wigkszy.

Zaczynasz rozumieé o co chodzi

Co ciekawe majqgc tg samqg grupe 200 000 osbéb i wybierajgc rézne cele, w duzej
czesci bedziesz docierac do réznych osdb, wiaénie z potowu optymalizacii.

Dopasuj cel do tego co ma robi¢ Twoja kampania i mysl lejkiem sprzedazowym

Mozesz mie¢ kilka kampanii np. 3 i dojdziemy do tego jak je potgczyé.

Najpierw jednak krotko

o zestawach reklam =

To nic innego jak miejsce gdzie ustawiasz grupe docelowaq.
Lokalizacja, pte€ wiek, zainteresowania, zachowania...
- robiliSmy to na poczqtku.

Przypadek? Nie sqgdze ©




Jezeli budzet Ci na to pozwala, ustaw wiecej niz
jeden zestaw reklam.

Dzieki temu przetestujesz jakie zainteresowaniaq, jakie grupy dziatajq lepie;.
Marketing to w gtdwnej mierze testy.

Skoro jesteSmy przy budzecie.

Polecam Ci stosowaé go witasnie w zestawach reklam, bo masz wiekszq kontrole
niz w przypadku ustawienia budzetu na catg kampanie. W tym drugim oddajesz
kontrolg Facebookowi, co nie zawsze jest dobrym rozwigzaniem.

Warto korzystaé z wykluczen

Wracamy do tego kto naszym klientem nie jest.

Przykiad:

Grupa docelowa, zainteresowania tenis - Facebook znajduje 4 min. Czy w
grupie bedgq tylko osoby interesujgce sig tenisem?

Jak pewnie sie domyslasz niekoniecznie. To jak jesteSmy klasyfikowani przez
algorytm nie jest w 100% precyzyjne.

Wykluczmy grupe pokrewngq, czyli tez sport ale inny. Osoby, ktére interesujq sie
bieganiem.

Co sie dzieje? Grupa kurczy sie o 3 miliony.

Jest precyzyjniej? No jest!

Czym byiby ten poradnik gdyby zabrakto
niestandardowych grup odbiorcow? <

Lecim

AN\



CO TO TAKIEGO?
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Niestandardowe grupy odbiorcéw na Facebooku to zaawansowane
segmentacje, ktére pozwalajg na bardziej precyzyjne docieranie do
konkretnych grup uzytkownikdéw na podstawie réznych kryteridw.

Temat dos¢ obszerny ale zdecydowanie wart uwagi.

Jezeli jeszcze nie wiesz czym sq grupy niestandardowe, koniecznie to nadrabia;j.

Oto kilka przyktadow
niestandardowych
grup odbiorcow, ktore
warto utworzyeé:

Grupy co sq inne




Grupa na podstawie zachowan zakupowych

Mozesz stworzy¢ grupe osob, ktére dokonaty zakupu w Twoim sklepie online lub
wykazaty pewne interakcje z produktem, np. dodanie go do koszyka, ale nie
dokonaty jeszcze zakupu. Mozesz wtedy dostarczy¢ im dopasowane oferty lub
zachety do zakonczenia transakciji.

Grupa oparta na interakcjach z tresciami

Utworz grupe osoéb, ktore lajkowaty, komentowaty lub udostepnity Twoje posty
lub reklamy. To osoby, ktére wykazaty juz pewne zaangazowanie, wiec mozesz
dostarczy€ im bardziej zaawansowane tresci lub oferty.

Grupa na podstawie poziomu zaawansowania

Jesli oferujesz produkty lub ustugi o réznym stopniu trudnosci lub
zaawansowania, mozesz utworzy€ grupy dla poczgtkujgcych,
Sredniozaawansowanych i zaawansowanych uzytkownikow. To pozwoli
dostosowaé komunikacje do ich umiejetnosci i potrzeb.

Grupa odbiorcow podobnych - Lookalike

Wykorzystaj funkcje tworzenia grup podobnych, aby znalez¢ uzytkownikdédw o
podobnych charakterystykach do Twoich obecnych klientéw. To pozwoli Ci
dotrze¢ do potencjalnie zainteresowanych osob, ktére jeszcze nie sg Twoimi
klientami.

Grupa na podstawie aktywnosci na stronie
internetowej

Utworz grupe oséb, ktére odwiedzity Twojq strong internetowq lub dokonaty na
niej pewnych dziatan, np. przeglgdania konkretnych produktoéw. Dzigki temu
mozesz dostarczy€ im tresci zwigzane z ich zainteresowaniami.

PAMIETAJ O REMARKETINGU!

Kazda dobra kampania musi go mieé, tworzysz go wtasnie w oparciu o grupy
niestandardowe

Koniecznie korzystaj z tych rozwigzan, bo mato kto
kupuje za pierwszym razem gdy zobaczy reklame

A



IDZIEMY DO REKLAM?
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To jak pisac¢ reklamy, jakie zdjecia dobrac, a moze filmy, jakie nagtéwki sg
najbardziej skuteczne, jokie wybra¢ CTA

Temat rzeka!

Najwazniejsze jest to zeby robic¢ testy i da€ sobie troche luuuuuzu.
Nikt nie lubi nudnych reklam.

Lepie] przyjdi do nas na badanie wircku

Tu dwa przykiady moim zdaniem dobrych Byto jeszcze logo ale
kreacji, ktore ostatnio wyszty spod naszej reki. usungtem. Tak w razie w.
Pamietaj!

Przygotuj 3-5 kreacji na kazdy zestaw reklam.
Pamietaqj, ze to nie Tobie rekloma ma sie podobac!
Zostaw ten trudny osqd liczbq!

Jakim? To za chwile ale zeby nie zostawiaé Cig z niczym to...



5 PRZYKLADOWYCH CTA,
KTORE MOZESZ WYBRAC
PODCZAS TWORZENIA
REKLAMY

Jest tego troche wigcej ale nie ze wszystkich si¢ korzysta.

Dlaczego wybér CTA jest wazny? Pamietaj, ze masz tylko chwilg, by osiggngé
swoje cele za pomocqg reklom. Musisz jasno i precyzyjnie okresli¢ czego
wymagasz od obiorcy. Nie moze byE cienia watpliwosci. Twojego
potencjalnego klienta wszystko rozprasza, a Ty chcesz zeby skupit sie tylko na
jednej rzeczy, ktérqg ma teraz zrobic.

KUP TERAZ

Klasyczne CTA zachecajgce do zakupu produktu lub skorzystania z oferty.
Idealne dla reklam produktowych lub promocyjnych.

ZAREJESTRUJ SIE

Zacheca uzytkownikdéw do rejestraciji na Twojej stronie, zapisania sie do
newslettera lub skorzystania z darmowych zasobow.

DOWIEDZ SIE WIECEJ
Ten CTA moze by¢ uzyty w reklamach, ktére opowiadajq bardziej rozbudowang

historige o produkcie, ustudze lub marce.

POBIERZ

Zacheca do pobrania e-booka, przewodnika, katalogu lub innych materiatéw,
ktére oferujesz za darmo.

SKONTAKTUJ SIE

Mozesz wykorzysta¢ ten CTA w reklamach B2B lub w przypadku ustug,
zachecajgc do nawigzania kontaktu i omowienia szczegotow.

A



CO ZNAGOWKIEM?

AN\

Jak pewnie wiesz, ludzie nie czytaqjq....

Tylko skanuijgq.

Czesto decydujqg, czy w cos klikng po samym nagtéwku.

Oto kilka pomystéw na nagtowki, ktore mozesz wykorzystac w swoich
treSciach i reklamach.

e "Jak osiggngc...’

"‘Dlaczego wigkszoS¢ oséb .."

"5 Najwazniejszych btedéw w..."

.7 Skutecznych porad do..."

‘Dlaczego warto rozwazyc..."

"Jak efektywnie...”

.9 Btedow, ktérych nalezy unikaé podczas...”
"‘Dlaczego potrzebujesz...”

.7 sprawdzonych strategii dla...”

"Jak poprawic..."

Otrzymaij peinq liste 36 nagtowkow z przyktadami!
Napisz do mnie na Insta @radoslaw.tatara

No i dziataj skutecznie. Wiadomo
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SKUTECZNOSC?
NO WLASNIE

AN\

Jakiekolwiek dziatania reklamowe prowadzisz, musi przyj$¢ czas na analize.

Musisz wiedzie¢, czy to co robisz daje pozgdany efekt.

Jak mierzy¢ wyniki swoich reklom?

Oto lista wskaznikow, ktore warto mie¢ pod kontrolg

Click-Through Rate (CTR):

To wskaznik, ktéry mierzy, ile oséb klikneto w Twojg reklame w stosunku do liczby
wysSwietleh. Wyzszy CTR oznacza wigksze zaangazowanie odbiorcow.
Conversion Rate (CR):

Procent osob, ktére po kliknigciu w reklame wykonujg pozgdane dziatanie, np.
dokonujqg zakupu, zapisujqg sie na newsletter. To wskaznik skutecznos§ci reklamy.
Cost per Click (CPC):

Sredni koszt, jaki ponosisz za kazde klikniecie w Twojq reklame. Pomaga ocenic
optacalno$¢é kampanii.

Cost per Conversion (CPA):

Sredni koszt uzyskania jednej konwersji. To wskaznik, ktéry pozwala ocenié
efektywno$¢ kampanii w kontekscie osiggania celdw.

Impressions:

Liczba wysSwietlen Twojej reklamy. Pomaga zrozumieg, ile razy Twoja reklama
zostata wysSwietlona.

Frequency:

Srednia liczba wyswietlef reklamy dla jednego odbiorcy. Pomaga monitorowag,
czy reklama nie jest zbyt nachalna dla danej grupy.

Relevance Score:

Ocena jakosci i trafnosci Twojej reklamy przez Facebooka. Wyzszy wynik moze
wptyng¢ pozytywnie na wydajnos¢ reklamy.

Engagement:

Ogblny wskaznik zaangazowania, ktéry obejmuije lajki, komentarze,
udostepnienia i inne interakcje z rekloma.

Return on Ad Spend (ROAS):

Wskaznik, ktory pokazuje, ile ztotdbwek zarobite$ za kazdqg ztotdwke wydang na
reklamy. Pomaga oceni€ optacalnos¢ kampanii.



COS JESZCZE?

AN\

Taaak, wskaznikéw jest cata masa.

Najwazniejsze jest to zeby wybrac¢ te, ktore faktycznie
potrzebujemy i pomagajg nam w wycigganiu
odpowiednich wnioskéow ze swoich dziatan.

Przechodzimy do najwazniejszej czesci ... ©

No dobra to jak to
moze wyglgdac w
praktyce?

S
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Teraz sie zacznie




ROBIMY PROSTA
KAMPANIE

AN\

Na poczgtek wazne info.

Wspominatem Ci o tym zeby potgczy¢ kilka kampanii
w jedng.

Marketing to nie jest weekendowa akcja.
To ze odpalisz reklamy na dzien, czy 2 nic nie zmieni.
Budzet nie ma tu wigkszego znaczenia.

Jedziemy ale dla dobra tego materiatu, temat bedzie troche uproszczony...
kto by to czytat =

Przyjmujemy, ze startujemy od zera.

Trener Personalny: "Activelife Coach”

Ustuga: Indywidualne treningi personalne oraz plany zywieniowe
dostosowane do potrzeb klienta.

Klient: Karoling, 35-letnia pracownica korporaciji, ktéra boryka sie z
problemem nadwagi i brakiem motywaciji do regularnej aktywnosci
fizyczneij.




MOZESZ ZROBIC
TO TAK

AN\

Reklama Swiadomosciowa - Kim jesteSmy

Cel - zasieg, wySwietlenia filmu, aktywnos¢

Grupa docelowa - po zainteresowaniach x4

Info - Jako nowa marka musisz sie pokazag, zrobi¢ co$ co przykuje uwage,
moze to by¢ seria filmoéw edukacyjnych, ktére pokazqg kim jesteScie. Na tym

etapie chcesz duzo zasiegu, duzo zaangazowania, duzo pozytywnego
wizerunku eksperta.

Reklama zainteresowanie - produkt

Dates sie poznaé i polubié, niech pokochajg Twoje produkty i rezultaty.

Cel - zasigg, wysSwietlenia filmu, aktywnos¢
Grupa docelowa - wszyscy aktywni, do ktérych dotarty poprzednie reklomy

Ludzie juz Cie troche poznali ale szybko zapomng, widzieli jednq reklame to
szybko le¢ z kolejna.

Znasz problemy i potrzeby grupy, pokaz produkt, opowiedz o tym dlaczego
jest taki wyjatkowy i jakie efekty dostarczasz swoim klientom.

Edukuj ale daj juz pierwszqg opcje wspdtpracy na darmowych konsultacjach.




Rozwazanie zakupu

AN\

Cel - wysSwietlenia filmu
Grupa docelowa - osoby ktore obejrzaty przynajmniej 50% filmu z kroku 2

Pokaz, ze produkt dziata, ludzie z niego korzystajq, pokaz opinie, referencje.
Pokaz jak Twoi klienci, osiggajqg wymarzone rezultaty i daj mozliwoS¢ zakupu

Zbieraj kontakty, tworz ankiety, odpowiadaj na pytania, kieruj do sprzedazy.

Sprzedaz

Cel - sprzedaz,

Grupa docelowa - osoby ktére obejrzaty przynajmniej 50% filmu z kroku 3,
osoby ktore byty na stronie - 7 dni ale nie kupity, wykluczenie osob, ktore
kupity w przeciggu 14 dni

Etap sprzedazy, kierowany juz nie do zimnej grupy ludzi na oslep tylko do

oso6b, ktére przeszty przez kazdy element lejka sprzedazowego.
Te osoby bardzo chetnie bedq dokonywaty zakupu

Tak bym to widziat...

To tylko przyktad.
Mozna to rozwing¢€ w kazdq strone i bawi¢ sie kampanig na wszelkie sposoby.

Chciatem tylko pokazac Ci schemat myslenia.




PODSUMOWANIE

tAP PODSUMOWANIE W FORMIE CHECKLISTY!

AN\

() Dobrze zbadaj grupe odbiorcow

_ ) Dopasuj produkt tak, by rozwigzywat jej problemy
() Wyrbznij produkt tak, by byt niepowtarzalny
Pamietaj o poziomie $wiadomosci klientéw

i obieraj komunikacje do kazdego z nich

() Korzystqj z niestandardowych grup odbiorcow

() Korzystaj z remarketingu

() Pamietaj o analizie reklam

() Tworz kampanie zgodnie z lejkiem sprzedazowym
. Wyciggaj wnioski

_ ) Testuj!
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Jezeli udato Ci si¢ przebrng¢ przez catosé
tego e-booka to jaram si¢ mocno!

Jezeli byto to dla Ciebie pomocne, napisz opinie na temat tego e-booka
i wyslij w DM na Instagramie @radoslaw.tatara %

Jesli spodobat Ci sie modj e-book,
opublikuj oktadke na swoim
Stories, a wysle Ci BONUS - nie
zapomnij mnie oznaczy¢ M Tojest super

@radoslaw.tatara | B e

@adspoim

skutecznad .

jamawa, krora
Kdmpﬂ“‘::\?: bedzie pﬂiyzi_u“w
:nmehklluméw dia Twaje]

PRZYKLAD

To byt zaledwie 1% wiedzy, jakg mogtem sie dzisiaj z Tobg podzieli¢! Ale mam
jeszcze wiecej ekscytujgcych tresci i przewodnikéw! Bgdz na biezgco i wigcz

powiadomienia, aby niczego nie przegapi€. Twdj biznes i marka bedq rosty
szybciej niz sobie wyobrazasz, gdy zaczniesz wdraza¢ moje lekcje. Masz moje
stowo! &




Chcesz, zebym pomaogt Ci zbudowac solidng strategie i
skuteczng kampanie reklamowq, ktéra pozyska dla
Ciebie nowych klientow i zwigkszy Twoje dochody?

Zapisz sie do Akademii - Robimy Reklamy

Coda Ci Akademia?

Wyroznisz si¢ na rynku i przyciggniesz nowych klientow dzigki temu, ze
nauczysz sie jak skutecznie planowac i wdrazac dziatania marketingowe.

Bedziesz sprzedawaé wiecej, bo pokaze Ci jak krok po kroku prowadzi¢ Twoich
klientdbw do zakupu i wspdlnie stworzymy skuteczny lejek sprzedazowy.

Kazdego dnia bedziesz przyciggac do siebie dziesigtki nowych obserwujgcych,
o opanujesz proces optymalizaciji profilu na Instagramie, co pozwoli skutecznie
zaprezentowa¢ Twojg marke.

Otrzymasz mnéstwo gotowych narzedzi takich jak, szablony nagtowkow,
reklam i scenariuszy!

KLIKNIJ, BY POZNAC WIECEJ SZCZEGOtOW

730 361 066
agencja@adspoint.pl
@radoslaw.tatara



https://akademia.adspoint.pl/
https://akademia.adspoint.pl/

